Grandes bodegas, grandes
lecciones: Lo que se puede
aprender de los gigantes del
vino

En un mundo donde el vino no solo se bebe, sino que se
comunica, algunas bodegas han sabido construir marcas tan
solidas como sus mejores afadas. Analizar las estrategias de
comunicacién y marketing de referentes internacionales como
Chateau Margaux, Penfolds, Marchesi Antinori y Robert Mondavi
no es un ejercicio de imitacidén, sino de inspiracidén. Y, sobre
todo, una oportunidad para que las bodegas de Canarias -y de
cualquier regién— encuentren claves para mejorar su proyeccién
sin perder su identidad.

Chateau Margaux: el lujo silencioso

@ChateauMargaux

En la regién de Burdeos, el nombre Chateau Margaux resuena
como sindénimo de perfeccidén, elegancia y exclusividad. Fundada
en el siglo XVII, esta bodega ha cultivado una imagen de
refinamiento que trasciende el tiempo. Su estrategia de
comunicacidén es deliberadamente minimalista: nada de campafas
publicitarias agresivas ni redes sociales saturadas. Su
presencia se concentra en contextos de prestigio, como
subastas de vinos excepcionales, colaboraciones editoriales de
alta gama o menciones en guias y revistas especializadas.
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Claves del éxito:

= Posicionamiento como producto de culto.
» Reforzamiento del valor simbdélico a través del silencio.
 Coherencia visual y narrativa impecable.

Lo que se puede aprender:

Bodegas pequefias no pueden permitirse el lujo del silencio
institucional. Pero si pueden aprender de su sobriedad y
coherencia. En lugar de aspirar al misterio, deben construir
confianza: mostrar el trabajo en campo, explicar el origen,
generar contenido que eduque y emocione. La narrativa debe ser
constante y coherente para que el consumidor se identifique y
sienta pertenencia.

Penfolds: diseio, tecnologia y
atrevimiento

@Penfolds

Desde Australia, Penfolds ha revolucionado el concepto de vino


https://www.penfolds.com/en/home?srsltid=AfmBOorh7AhztN7ImICkDXOQnSe8A5eyj4uKALJOBs0L9SIAnTSFpi46

premium moderno. Con una historia que comienza en 1844, ha
sido una bodega pionera en unir tradicidén enoldgica con
herramientas de marketing de vanguardia. El vino Grange,
creado por Max Schubert, es una leyenda que desafid las normas
clasicas del vino australiano y demostrd que la innovacién
bien fundamentada puede generar productos eternos.




-

Penfolds hoy integra blockchain para trazabilidad, incursiona
en el universo de los NFTs (activos digitales Unicos
registrados en blockchain que garantizan autenticidad,
exclusividad y trazabilidad de productos fisicos como el
vino), disena etiquetas modernas, sobrias pero visualmente
impactantes, y ha logrado trasladar su mensaje a un publico
mas amplio sin perder valor percibido.



Claves del éxito:

= Branding so6lido basado en disefio y prestigio.

» Innovacidén tecnoldégica aplicada a la confianza del
consumidor.

» Capacidad de adaptarse sin perder esencia.

Lo que se puede aprender:

En Canarias y en otras regiones, muchas bodegas podrian
mejorar su posicionamiento renovando su imagen. Una etiqueta
anticuada o mal disenada puede frenar una venta incluso si el
vino es excelente. Invertir en diseifio, storytelling visual y
canales digitales es hoy mds necesario que nunca. Ademas,
adoptar tecnologias sencillas como QR codes en etiquetas que
cuenten la historia del vino o del viticultor puede marcar una
gran diferencia.

Marchesi Antinori: la historia que sigue
viva

@Antinori

Los Antinori, con mas de 600 afos de historia vitivinicola en
la Toscana, han logrado convertir su legado en una herramienta
de conexién emocional con el consumidor contemporaneo. Lejos
de parecer un museo viviente, la familia Antinori muestra una
casa viva, en evolucidén. Desde videos en redes sociales,
entrevistas familiares, hasta contenido que explica con
elegancia la elaboracién de sus vinos, todo su universo
comunica continuidad y orgullo.


https://www.antinori.it/it/tenuta/tenute-antinori/antinori-nel-chianti-classico/

Los Antinori, con mas de 600 afos de historia vitivinicola en
la Toscana, han logrado convertir su legado en una herramienta
de conexiodon emocional con el consumidor contemporaneo. Lejos
de parecer un museo viviente, la familia Antinori muestra una
casa viva, en evolucién. Desde videos en redes sociales,
entrevistas familiares, hasta contenido que explica con
elegancia la elaboracidon de sus vinos, todo su universo
comunica continuidad y orgullo.



Su arquitectura vanguardista (la bodega en Bargino), disenada
por el arquitecto Marco Casamonti, es una obra que se integra
con el paisaje toscano y simboliza el equilibrio entre
innovacién y respeto por la tierra. Esta bodega subterrdnea no
solo es un referente arquitectdénico, sino también una
declaracién de principios: sostenibilidad, belleza funcional vy
continuidad familiar. Convive con la narrativa emocional de
generaciones que siguen cultivando las mismas tierras. Hablan
de terroir, pero también de futuro, incorporando practicas
sostenibles, tecnologia de precisidon y programas de educacidn
enolégica. No se anclan en el pasado, lo transforman en valor
presente, y lo proyectan hacia una visidén moderna del vino
como legado vivo.

Claves del éxito:

 Narrativa familiar profunda y emocional.
= Modernizacién sin ruptura.
» Estética cuidada en todos los formatos.



Lo que se puede aprender:

Bodegas familiares canarias y de otras regiones tienen un gran
tesoro: su historia. Pero deben contarla bien. Mostrar al
abuelo no es suficiente. Hay que construir un relato que
conecte con el consumidor de hoy: éipor qué esa familia hace
vino?, iqué valores la sostienen?, iqué diferencia su paisaje?
El componente humano debe ponerse en valor con sinceridad y
belleza.

Robert Mondavi: estilo de vida vy
enoturismo

@Mondavi

En California, Robert Mondavi fue uno de 1los grandes
visionarios del vino moderno. No solo introdujo practicas
enoldogicas de primer nivel en Napa Valley, sino que entendid
antes que nadie que el vino debia integrarse a la cultura
gastronémica y al estilo de vida americano.

ROBERT MONDAVI WINERY


https://robertmondaviwinery.com/

Desde el disefio arquitectonico de su bodega hasta sus alianzas
con chefs, su apuesta fue clara: el vino se vive, se disfruta,
se comparte. Hoy la marca sigue transmitiendo esa idea de
experiencia completa: arte, vino, cocina, naturaleza.

Claves del éxito:

» Integracién del vino en el lifestyle.
= Fomento del enoturismo desde el minuto uno.
= Comunicacién emocional y sensorial.

Lo que se puede aprender:

Muchas bodegas canarias tienen paisajes volcanicos,
biodiversidad udnica, gastronomia autdctona... pero no 1lo
cuentan. Incorporar experiencias sencillas (catas, visitas al
vifiedo, maridajes locales) y comunicarlas adecuadamente puede
reforzar la marca de manera inmediata. Hoy, vender una
experiencia vale mas que solo mostrar una botella.



ELl consejo final: no se trata de copiar, sino de conectar de
encontrar el camino a la proyeccidn correcta.

Las bodegas pequeiias y medianas, tanto en Canarias como en
cualquier parte del mundo, no necesitan presupuestos
millonarios para comunicar bien. Necesitan coherencia,
autenticidad y constancia. Contar bien la historia, cuidar la
imagen, ofrecer una experiencia (aunque modesta) y saber a
quién se dirigen es mas efectivo que replicar o copiar
campanas vacias de sentido. En el mundo del vino, 1la
diferencia no esta solo en la copa: estda en cémo se cuenta lo
que hay detras de cada gota. Porque quien no se comunica, no
existe. Y quien no emociona, no vende.

Godello del Bierzo Emilio
Moro, todo arte tiene su
origen

La bodega vallisoletana comienza un
recorrido a sus comienzos para participar
con la tradicidén de sus vinos del Bierzo.
Bodegas Emilio Moro suelda pasado,
presente y futuro en la nueva 1imagen de
sus godello adquiriendo como consecuencila
un busto de la historia del Bierzo.

Por Angel Marqués

Esta bodega familiar pionera en el sector vitivinicola espafiol
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Moro con mas de 100 anos de historia que, con dedicacién y
entrega al mundo del vino, centra sus esfuerzos en crear vinos
que respiren su esencia siendo fieles a sus origenes y
apoyandose en la innovacién.

Maxima que cumplen afada tras afada gracias a su vinculo con
la tierra, su conocimiento adquirido fruto de la experiencia y
el profundo respeto por todo lo que envuelve al sector, asi lo
apuntaba en 1la presentacién, Paloma Gutiérrez Urbén,
Responsable de Marca y Comunicacién de la bodega.

Por su parte la directora general de esta mitica bodega
Patricia Sanchez Moro, puso en solfa la pasion de su familia
en la entrega en cuerpo y alma al mundo del vino. La tierra
siempre ha sido y es su mayor activo, de ella nacen y a ella
le deben su historia.
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Con esta nueva imagen, Polvorete, El Zarzal y La Revelia,
representan la gente, la orografia y la identidad del valle
berciano

Por eso, cada uno de sus vinos transmite el alma del terroir y



la mas pura esencia de sus dos bodegas ubicadas en las
denominaciones de origen, D.0. Ribera del Duero y D.0. Bierzo,
siempre con planteamientos innovadores y sostenibles del
negocio, con vistas hacia futuro con nuevos proyectos en el
mundo del vino.

Con la frase y slogan “Todo arte tiene su origen y los vinos
de Emilio Moro, también”, queremos rendir homenaje, a sus
origenes compartiendo su historia. Para ello, hemos
conseguido parar el tiempo y unir pasado y futuro en perfecta
coherencia y armonia, obteniendo como resultado la nueva
imagen de sus tres godellos a través de la honestidad con
ellos mismos y con sus origenes, sefalo en su intervencidn. En
este acto de la presentacidén también estuvo presente Fabiola
Moro.

Nueva imagen y anada

Con esta nueva imagen, Polvorete, El Zarzal y La Revelia,
representan la gente, la orografia y la identidad del valle
berciano. La unién perfecta entre la tradicién heredada de sus
antepasados y la particularidad del terroir de 1la zona,
trabajado con el mdximo respeto a una variedad Unica, la
godello.

A través de un viaje a la esencia berciana, parte del equipo
ha descubierto algunas de las huellas que los pobladores de la
zona dejaron hace miles de anos en forma de pinturas rupestres
y que hoy recogen como demostracion de su maravilloso paso por
esta esta tierra tan especial.

Este testimonio, encontrado en las paredes de la Cueva del
Moro, situada a pocos kilometros de la bodega que tienen en
el Bierzo, les ha permitido viajar a los origenes de esta
tierra y conocer la singularidad berciana representada en su
paisaje, sus vifAedos y, por supuesto, en sus vinos.


https://www.emiliomoro.com/
https://www.canariasgourmet.es/wine-lover/

Basado en este legado se han extraido algunas de las figuras
que nuestros antepasados representaron y que, increiblemente,
han sobrevivido al paso del tiempo hasta hoy. Miles de afos
después, la misma tierra sigue dando frutos y la conexidn con
aquellas generaciones ancestrales permanece.

Una conexidon que desde la bodega continuan haciendo de 1la
tierra, el centro del origen de su inspiracioéon, dando lugar a
nuevas afadas cargadas de personalidad. La magia de adentrarse
en la historia y el arte de enamorarse de los vinos de esta
legendaria bodega.
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EMILIO MORO

BOLEGAS

ELl endlogo y Director Técnico en Bodegas Emilio Moro, nos
comento con todo tipo de detalles las nuevas aifiadas de sus
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godello que, manteniendo su esencia, han logrado convertirse
en tres vinos de referencia en nuestro pais. La familia Moro
persigue la perfeccidon de sus vinos y estas nuevas afiadas son
la prueba de su esfuerzo para lograrlo, contando para su
elaboracidon con uvas de una calidad inmejorable.

Polvorete 2022

Es la versidon mas joven, rebelde y divertida de los godello
que elabora la bodega vallisoletana del Bierzo. Con aromas de
frutas blancas y ligeras notas citricas caracteristicas de la
variedad, Polvorete es un vino de gran equilibrio entre la
acidez y el cuerpo con un paso facil por boca y un recuerdo
agradable y refrescante.

ELl Zarzal 2022

Un godello que, cuando lo pruebas, te atrapa. Fresco, con una
acidez equilibrada, es un vino con vocacién varietal, que
respeta la identidad de la variedad, pero que no renuncia a la
frescura. En cuanto a los aromas, se aprecian los matices de
fruta blanca madura y fruta de hueso, que armoniza con la
mineralidad y los aromas melosos en nariz gracias a su crianza
sobre lias en fudres de roble francés.

La Revelia 2021 es el vino mas sutil, sugerente y complejo de
la gama de blancos de la bodega del Bierzo, que representa la
mas pura expresion de la variedad godello, con una crianza
sobre lias en barrica que aporta cuerpo y untuosidad. Un vino
gue en copa gana en intensidad y complejidad, desarrollando
notas de flores blancas y frutos secos, donde la mineralidad
aparece de fondo aportando singularidad y personalidad al
conjunto.



EL Bierzo, una nueva oportunidad
para contar su historia

ELl Bierzo, esa inabarcable comarca leonesa que esconde un
patrimonio natural e histdrico tan particular como propio, ha
permitido que, Bodegas Emilio Moro se adentre en sus origenes
para ver con perspectiva dénde quieren estar.

En 2013, tras una larga trayectoria en Ribera del Duero, la
bodega vallisoletana emprende un emocionante viaje hacia una
variedad, la godello, y una zona, El Bierzo. Tres afos
después, en 2016, ya elaboraban dos vinos, El Zarzal y La
Revelia, y en 2019, nace Polvorete.

Diez afnos después, El Bierzo ha logrado posicionarse en
el mapa nacional como una de las zonas de referencia de
elaboracion de vinos blancos de la variedad Godello. Hoy en
dia, el proyecto de Bodegas Emilio Moro cuenta ya con una
bodega propia, tres referencias en el mercado y con 60
hectareas de vifiedo propio.

Bodegas
Hispano+Suizas,blancos,
atractivos y originales

Bodegas Hispano+Suizas cuenta con 61 hectareas de
vinedo propio, de las cuales 46 estan situadas
alrededor de la bodega y 15 mas que se encuentran
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a 500 m de las instalaciones.

Por Angel Marqués Avila

Bodegas Hispano+Suizas

Bodegas Hispano+Suizas cuenta con 61 hectareas de viiedo
propio, de las cuales 46 estan situadas alrededor de la bodega
y 15 mas que se encuentran a 500 m de las instalaciones.

Las variedades plantadas son Chardonnay, Sauvignon Blanc,
Bobal, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Syrah,
Pinot Noir y Petit Verdot.

La densidad de plantacién es de 4.000 plantas por hectdrea,
desarrollando una viticultura de precisidn para conseguir la
mayor calidad de 1la uva y que asi se vea reflejada en los
vinos de Bodegas Hispano+Suizas.

Los rendimientos por hectarea se sitlGan entre 6 y 8 mil Kg/Ha.
Es decir, escasamente 2 Kg por cepa.

Debido a las diferentes variedades y tipos de vinos que
elaboramos, podemos realizar una vendimia de casi 3 meses de
duracion, desde el cava, cuya recoleccidén comienza a
principios de agosto, y los vinos tintos de guarda hasta
finales de octubre.


https://bodegashispanosuizas.com/#
https://www.instagram.com/lascosasdelmarques/

Bodegas Hispano+Suizas cuenta con 61 hectdreas de viiedo
propio

Albarino y Sauvignon Blanc

Uno de 1los objetivos que se marco en Bodegas Hispano
Suizas desde que comenzé este proyecto era producir vinos
blancos que resistieran de manera impecable el paso del
tiempo.

Es lo que llamamos vinos de guarda y para estos endlogos y
bodegueros era una prioridad lograr esos vinos blancos
exclusivos y de empaque, que fueran capaces de ser excelentes
también con el paso del tiempo.



Albariino y Sauvignon Blanc Bodegas Hispano+Suizas

A dia de hoy, nos comentan desde la bodega, “que se puede
decir con orgullo que ese objetivo ha sido claramente
cumplido”, especialmente en el que elaboramos de la variedad
de uva albarifno en 1la FINCA CASA JULIA, como por la
familia Impromptu, Sauvignon Blanc.
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Marc Grin y Pablo Ossorio

Nos apunta Pablo Ossorio, endlogo de la bodega, que “toda zona
viticola que se precie es capaz de elaborar vinos de guarda”.

Aunque no todos los vinos pueden realizar la guarda y mantener
el equilibrio que resulta tan esencial para su categoria. Es
un término que se da mas que por hecho en los vinos tintos,
pero es un arduo trabajo cuando quieres lograrlo con blancos o
rosados.

Un trabajo excepcional en todos los pasos, desde la cepa a la
botella, pasando por la fermentacidén, el cemento o la madera..
“Meticulosidad en cada uno de los pequefios pasos que conforman
todo el proceso de elaboracion”.

Y anade, con ese objetivo hemos decidido compartir con todos
los seguidores de Hispano Suizas una espectacular cata
vertical en la que probar diferentes anadas de estos vinos e
ir viendo como han ido desarrollando caracteristicas que 1los
siguen haciendo Unicos y como son capaces de llevar con
sefiorio ese apellido “de guarda”.



Una cata comentada por mi que he titulado “Impromptu, el
poder de envejecimiento de blancos y rosados mediterraneos”.

Orquesta del vino

La filosofia de esta bodega es la de elaborar vinos que
muestren los valores mds preciados, Unicos en la que se puede
apreciar su produccioén propia y natural.

Dentro de 1la armonia que desean dar a sus vinos, viene
reflejada en este sentido en los nombres que han elegido para
ellos, y que tienen el denominador comun de ser términos
utilizados en la mdsica cléasica.

Bodegas Hispano+Suizas

Nos explica este amante de los vinos y técnico de los mismos
“el buen vino, para que nada desafine, tiene que salir de la
botella como una sinfonia en la que cada instrumento ocupa su
sitio y su momento”.

Hubo un dia en que tres almas gemelas compartieron el mismo



suefio después de media vida en el mundo del vino: elaborar los
vinos que querian hacer, comenzando en la cepa y terminando en
la etiqueta.

Tres almas gemelas

Entre los caprichos del vino de autor para iniciados, el vino
elaborado segin las dictadas de la moda y el mercado, hay una
tercera via que Marc Grin, Pablo Ossorio y Rafael Navarro han
querido explorar.

Con una apuesta personalisima a la que han dado el nombre de
Bodegas Hispano+Suizas por el origen de sus socios.

Se trata de hacer vinos de alta gama y asequibles para los
cada vez mas abundantes amantes del buen vino.

Con el justo esnobismo, pero sin perder de vista que un buen
vino se hace dia a dia desde la poda de la vara adecuada al
coupage exacto, pasando por una exigente y paciente vendimia y
una sabia combinacién de maderas.

La musica clasica

EL objetivo es ambicioso: hacer Obras Maestras, distintas pero
entendibles por el cliente.

De ahi que los nombres de los vinos vayan a tener el
denominador comun de ser términos utilizados en la muUsica
clasica.

Porque un buen vino, para que nada desafine, tiene que salir
de la botella como una sinfonia en la que cada instrumento
ocupa su sitio y su momento.



Ese es el suefio de Bodegas Hispano+Suizas que ahora empieza a
plasmarse.

Un lujo

En toda bodega, todo es importante, pero sin ningun género de
dudas el equipo es fundamental para que los resultados finales
sean los iddéneos. Rafael Navarro es viticultor y endlogo.

Rafael Navarro

Asesora 3 bodegas en elaboracién de la D.0.P. Utiel-Requena y
es un auténtico precursor de la viticultura de precisién en la
region de_Utiel-Requena, donde siempre ha sabido combinar la
modernidad con la introducciéon de nuevas variedades como la
Sauvignon Blanc, Pinot Noir y Petit Verdot y la viticultura
mas tradicional respetuosa con la tierra y su entorno.

Sus maximas son la blsqueda de la calidad, el cuidado de 1la
tierra y la innovacién continua. Su contacto diario con el
vifiedo y sus métodos de control continuos le permiten sacar
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todo lo mejor de cada variedad, un trabajo que no cesa en todo
el ano.

Pablo Ossorio

Por su parte, Pablo Ossorio, es un endlogo de muchos quilates
de formacion que conjunta toda la capacidad técnica vy
profesional con unas dotes innatas para comunicar, para
contagiar la cultura de vino a los que lo rodean.

Es el Unico endlogo espanol que es miembro de las comisiones
técnicas mds importantes de Espafa; comisidén expertos O0IV,
Comisidn técnica FEV y comisidén técnica PTV.

Desarrolla su trabajo de consultoria por todo el territorio
espafiol con diferentes bodegas y denominaciones de Origen.
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La direccién de bodega y la Enologia es una de sus tareas
principales en Bodegas Hispano Suizas, pero el siglo XXI exige
también esta otra dimensidén: comunicar lo que se hace vy
conseguir que el auditorio, de la vis a vis al masivo a través



de los medios de comunicacidén, asuma que el vino es mucho més
gue una bebida o un alimento.

El vino es cultura y, bajo ese parametro, el enélogo, como
profesional responsable del producto que llega al publico al
final, debe ser artesano, pero también tener alma y corazén de
artista. Y en Pablo Ossorio estas caracteristicas confluyen.

Marc Grin

Y tercera columna, sin olvidarnos de muchas personas que
contribuyen también a que estos vinos alcancen el prestigio
que tienen a nivel nacional e internacional, Marc Grin, que es
la persona que se encarga del disefio de la imagen corporativa
de bodegas Hispano+Suizas.

Siempre relacionado con el mundo del vino y las bodegas,
comenz6 su andadura en la exportacidon de la mano de una gran
bodega valenciana de origen suizo.

Cuando el proyecto Hispano+Suizas estuvo maduro en 2006,
combind 1la labor de bodeguero con la comercializacién a nivel
nacional.

Hoy se ocupa de la Exportacion de la Bodega combinandolo 1la
direccién de Bodegas Murviedro. Originario de cantén de Vaud,
cantén franc6fono de Suiza, es la parte helvética de este
proyecto.

El sector del vino se conjura
para digitalizar y exige que
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los fondos de la UE lleguen a
las pymes

El sector del vino espanol considera que 1la
digitalizacion es una parte clave de su futuro y
se ha conjurado para afrontar esa transformaciodn
tecnoldgica, un proceso para el que necesitara
aprovechar los fondos europeos y en el que exige a
las administraciones que se canalicen las ayudas
también a las pymes.

Efeagro

Este ha sido el principal mensaje trasladado este miércoles en
un foro organizado por la Federacion Espanola del Vino (FEV)
sobre digitalizacidén y que ha reunido de forma presencial en
Madrid a autoridades, bodegas y empresas tecnoldgicas.

La llegada de los fondos del Plan de Recuperacidn,
Transformacidén y Resiliencia ha centrado el debate, ya que los
bodegueros han reclamado que el diseio de las ayudas facilite
Su acceso a pequenas firmas ante el temor de que se queden
fuera.

La parte empresarial ha instado a las administraciones a
garantizar esa distribucién “capilar” de las ayudas, y para
ello han 1incidido en que es <clave simplificar
los procedimientos.

Una de las palabras mas repetidas durante la jornada ha sido
la de “oportunidad” debido a la citada inyeccién de fondos, y
se ha insistido en que ese tipo de apoyo tiene un caracter
puntual y no estard para siempre.

Los ponentes han coincidido en que digitalizacién vy
sostenibilidad van de 1la mano y han recordado que la
transformacidén tecnoldgica abarcard el ambito del vifiedo -para
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averiguar por ejemplo cémo mejorar los rendimientos o evitar
los efectos del cambio climatico-, la comercializacidén -
vendiendo directamente al cliente- y la produccién —con
herramientas de calidad y trazabilidad-.

E1l director general de la FEV, José Luis Benitez, ha defendido
el papel “fundamental” que pueden jugar las asociaciones
patronales para hacer de interlocutores con la Administracidén
y también con las empresas ante la previsible “avalancha” de
proyectos que optaran a las ayudas.
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Director general de la FEV, José Luis Benitez

“Muchas de las herramientas no son aplicables en las empresas
mas pequefias si no se escalan para que sean digeribles en
estructuras que no tienen demasiados recursos o0 un
conocimiento previo”, ha precisado por su parte el presidente
de la entidad, Emilio Restoy.

E1l responsable patronal ha hecho hincapié en que el sector no
podra “subsistir” si no se digitaliza, un reto complejo debido
a que el vino cuenta con un tejido productivo “extremadamente



atomizado”, con mas de 4.000 bodegas en Espana.

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacién, Luis Planas,
ha destacado la “fuerte reaccidon” del sector del vino al
impacto de la pandemia y le ha instado a “aprovechar las
oportunidades” que se presentan gracias a los programas de
ayudas.

“Es un momento especial, de recuperacion (..) El sector
agroalimentario ha sido punta de lanza tanto de la resistencia
como de la recuperacion econdémica”, ha defendido.

Como ejemplo, ha citado al sector vitivinicola, que durante
los Ultimos meses ha sobrevivido a dificultades como la caida
del consumo en hosteleria asociado a la covid-19, el Brexit o
los aranceles que impuso Estados Unidos a productos de origen
espafol.

“Ahora hay que dar al cliente lo que quiere antes incluso de
que él lo sepa”, ha sefalado durante su intervencién el que
fuera consejero delegado de El Corte Inglés, Dimas Gimeno,
quien ha recomendado a los bodegueros “quitarse a los
distribuidores e intermediarios que no aporten valor”. Ademas,
ha incidido en que las compras fisicas y las virtuales son
compatibles y ha descartado el apocalipsis del comercio
tradicional, aunque ha de reinventarse.



El sector del vino se conjura para digitalizar y exige que los
fondos de la UE 1lleguen a las pymes. Foto: Efeagro

En este sentido, el responsable de Glovo para la zona centro y
norte de Espafa, Ramén Loépez-Doriga, ha recomendado a las
bodegas no perder de vista el auge de aplicaciones como la
suya, que reparten pequefias cestas de la compra en diez
minutos desde tiendas cerradas al publico (“dark stores”).
“Sobre todo es interesante para llegar al consumidor joven, al
cual hay que incorporar a la cultura del vino. La cerveza y
los destilados tienen recursos Yy ya trabajan eso
intensamente”, ha subrayado.

Entre las bodegas participantes en el foro, la representante
de la familia Torres ha recordado que no en todas las zonas
rurales donde estan presentes las empresas del sector hay
conexién a internet, mientras los responsables de Franco-
Espafolas han exhortado a “no caer en el error de invertir en
algo sélo porque den subvencién” y abogan por segquir una hoja
de ruta.

Pedro Ruiz, consejero delegado de Alma Carraovejas, ha



apostado por mejorar “la experiencia de compra” con las
herramientas tecnoldgicas en un mundo en el que cada vez “hay
mas bodegas y mas competencia”, y su homélogo en Bodegas
Matarromera, Carlos Moro, ha advertido del riesgo que existe
de digitalizar la fase de produccién sin afrontar al mismo
tiempo la transformacién de la fase anterior, en el vifedo.

Vidadillo - de variedad del
olvido a vino de prestigio

Anastasia Benita

Viiiedos y bodegas Pablo es una bodega familiar
situada en Almonacid de la Sierra -Zaragoza,
dentro de D.0.P Cariinena y de gran tradicidn
vitivinicola, cuyos origines datan de mediados de
siglo dieciocho, cuando sus antepasados excavaron
a mano la bodega subterranea que supuso la génesis
de la actual bodega.

En aquellas cuevas, que todavia existen hoy pero no dedicadas
al que fue su uso durante mucho tiempo, instalaron grandes
cubas de madera con una capacidad de entre 5.000 y 6.000
litros

Cultivan sus propios_vifedos, unas 100 Ha, con variedades
principalmente autdéctonas como la Garnacha tinta y blanca, la
Carinena y la Vidadillo, perfectamente adaptadas a su terreno
y climatologia
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En este articulo ponemos especial interés en la Unica, escasa
y recuperada variedad Vidadillo que es autdéctona de 1a
localidad, de la que existen muy pocas hectdreas y que se
localizan en Almonacid de la Sierra, la mayoria de ellas
propiedad de la bodega.



Vidadillo — de variedad del olvido a vino de prestigio

Vidadillo, regala la maxima expresion de terrufio y microclima,
donde los taninos y la acidez equilibrada juegan un papel
fundamental en la guarda de este fantdstico vino. La perfecta
adaptacién de la variedad al terreno, el microclima, 1la
complicidad del sol, la luz, la diferencia de temperaturas
entre el dia y la noche y la escasa pluviometria son
fundamentales en la determinacién de la calidad de los vinos
esta bodega.

Sin duda ha sido gran placer conocer y disfrutar de
monovarietal de vidadillo, una experiencia nueva en el mundo
vitivinicola tan profundo y sentimental.

Nota de cata

Es un vino tranquilo de color granate intenso de capa
alta. Nariz: con aroma atractivo a higo maduro, pimienta
negra, moras, ciruela pasa, especiado, balsamico y chocolate
negro .. muy expresivo e intenso. Boca: equilibrado con tanino
maduro e integrado, buen cuerpo. Abocado, redondo apetecible ..
Pos gusto aromdtico y de gran finura, largo y persistente. Se
re recomienda abrir 30 minutos antes de degustarlo para
percibir todo bouquet aromatico de vidadillo.

Maridaje: carnes rojas, todo tipo de guisos, parrillada de
verduras.
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Alemania apoyara la peticidn
de Espana y 13 paises de
ayuda al sector del vino

Alemania va a sumarse a la peticidén de Espaia,
Francia, Italia y otros once paises que reclaman
mas ayudas al sector del vino, “muy afectado” por
el impacto de la crisis provocada por la pandemia
de Covid-19, dijo este lunes el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas.

Efeagro

El sector ha sufrido especialmente el impacto de la pandemia
porque “los vinos de calidad tienen en el sector Horeca
(restaurantes, hoteles y cafeterias) uno de sus clientes
fundamentales”, sefald Planas en declaraciones a la prensa,
antes del inicio de un Consejo de ministros de Agricultura y
Pesca.

EL tema se abordard el martes por la tarde al término del
Consejo, indicé.

En particular, explicé el ministro, se ha pedido a la Comisidn
Europea que no haga como el aifo pasado, es decir, utilizar
para estas medidas de crisis “los fondos de programa de vino,
que son para la modernizacién y competitividad”.
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Alemania apoyara la peticién de Espafia y 13 paises de ayuda al
sector del vino

En su lugar, los firmantes de la declaracién abogan por
“cantidades suplementarias”, que no se basen en la reserva de
crisis, sino sobre la base de cantidades no ejecutadas “para
poder dotar de ayuda suplementaria al sector”, dijo.

“Durante el fin de semana hemos sabido que Alemania también va
a apoyar también en el Consejo la peticidén” ya respaldada por
13 paises, sefald Planas, que considerd que seria “una muestra
de sensibilidad” de la Comisidén Europea acceder a la peticidn.

Los ministros de Agricultura de la Unidon Europea (UE) se
rednen hoy y mafiana en Bruselas para abordar este y otros
temas de Agricultura y Pesca.
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Espafia presentard una declaracion conjunta con Austria,
Bulgaria, Croacia, Chipre, Repiblica Checa, Francia, Grecia,
Hungria, Italia, Malta, Eslovaquia, Eslovenia y Rumania.

En ella, se explican “las dificultades que esta atravesando el
sector y se solicita con caracter urgente la movilizacidén de
los fondos adicionales necesarios para acompafnar la actual
prorroga de medidas extraordinarias”, segun un comunicado del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacidn.



