iDani Garcia: Un Imperio en
crescendo!

Dani Garcia, chef espanol nacido en
Marbella en 1975, se ha destacado por su
estilo culinario innovador que 1le ha
valido tres estrellas Michelin. Desde sus
inicios bajo la tutela del chef Martin
Berasateguli hasta la apertura de su
primer restaurante, Tragabuches, en Ronda
en 1998, Garcia ha continuado su
evolucidon culinaria abriendo Calima y mas
tarde su propio restaurante en el Hotel
Puente Romano de Marbella.

Su compromiso <con la <cocina de
vanguardia, utilizando ingredientes vy
técnicas andaluzas, ha marcado la pauta
en el sector gastrondmico.

La visidén de Dani Garcia tomdé una nueva dimensidén con la
inversion de Kharis Capital en 2024, marcando un punto de
inflexidén estratégico para el grupo. Este apoyo financiero ha
sido catalizador en la expansidén del Grupo Dani Garcia a
mercados internacionales clave como Madrid, Doha, Londres,
Dubdi, Paris y Nueva York.

Al transformar el grupo en un referente mundial de
experiencias culinarias, Dani Garcia ha logrado no solo
aumentar la facturacidén anual del grupo a 65 millones de
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euros, sino también consolidar la presencia de la marca en el
panorama gastronémico global.

Un menu para el mundo: estrategias de
Dani Garcia para una presencia global

La inversidén ha permitido al grupo escalar operaciones,
perfeccionar el modelo de negocio y ampliar su alcance a
nuevos mercados, manteniendo un alto estandar de calidad vy
creatividad en sus ofertas. La estrategia de expansién no solo
se ha centrado en aumentar el numero de locales, sino también
en diversificar la propuesta culinaria, adaptandola a las
preferencias y tendencias de cada regioéon, lo que ha permitido
captar una clientela diversa y exigente.

Bajo el paraguas del Grupo Dani Garcia, se agrupan distintas
marcas como BIBO, Lobito de Mar, Lena y Dani Brasserie, cada
una diseflada para ofrecer una experiencia culinaria uUnica,
fusionando las raices andaluzas con influencias globales.
Desde tapas tradicionales en BIBO hasta los asados
vanguardistas en Lefa, cada establecimiento refleja 1la
filosofia de innovacidon y excelencia del chef.
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Esta diversificacidon de marcas permite al grupo no solo atraer
a un amplio espectro de clientes sino también adaptarse a los
variados mercados internacionales, satisfaciendo paladares
locales mientras introduce nuevos conceptos gastrondémicos.

Ademds, el grupo ha invertido en marketing y relaciones
publicas para construir una imagen de marca sdélida que resuene
tanto en los mercados europeos como en los emergentes.
Mediante campanas de marketing digital, eventos exclusivos vy
colaboraciones con chefs de renombre internacional, el Grupo
Dani Garcia ha fortalecido su visibilidad y posicionamiento en
el sector de alta gastronomia, creando experiencias
inolvidables que atraen tanto a comensales locales como a
turistas y gourmets internacionales.
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Futuro y crecimiento sostenido: expansion
global de Dani Garcia

Con el respaldo de Kharis Capital, Dani Garcia esta preparado
para ampliar su influencia tanto en mercados nacionales como
internacionales. La inversién de 44 millones de euros se
destina a fortalecer la presencia de las marcas existentes y
consolidar la posicidon de liderazgo del chef en la industria
culinaria.

Esta 1inyecciodon financiera permitira 1la
apertura de nuevos restaurantes en
ubicaciones estratégicas globales como
Londres, Nueva York, Paris y Las Vegas,
seleccionadas por su rica cultura
gastronomica y su relevancia en el
turismo internacional.

Estas expansiones son mas que meras extensiones geograficas;
son parte de una estrategia ambiciosa para llevar la rica
tradicidén culinaria andaluza a un plblico mas amplio. Cada
nuevo restaurante se disefara para reflejar la esencia de la
cocina de Garcia, mientras se adapta y respeta las
particularidades locales, asegurando asi una experiencia
auténtica y de alta calidad que represente adecuadamente el
legado de Garcia en el mundo.

Sabor y estrategia: la fusidén de 1la
cocina tradicional y marketing moderno en
Danli Garcia

Dani Garcia no solo ha transformado la cocina moderna; su
enfoque estratégico combina una pasidén profunda por 1la
gastronomia con principios sdélidos de marketing y gestiodn
empresarial, estableciendo su marca como un éxito global. Su



aspiracién de integrar platos como el gazpacho de cereza o el
brioche de rabo de toro en la vida cotidiana de personas
alrededor del mundo, no es solo un sueio culinario, sino una
estrategia de marketing enfocada en crear una conexidn
emocional y cultural con su audiencia global.
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A medida que el Grupo Dani Garcia expande su presencia
internacional, el legado de Garcia se solidifica como un
simbolo de innovacién y calidad en la gastronomia espafiola.
Este legado no solo eleva su cocina, sino que también actla
como una herramienta de marketing estratégico que introduce la
rica tradicidén culinaria andaluza a un plblico mas amplio,
redefiniendo las percepciones globales sobre la alta cocina.

Cada nueva apertura de restaurante es una oportunidad de
mercado para destacar la fusidén Unica de tradicidén vy
modernidad que caracteriza sus platos, a la vez que refuerza
la marca Dani Garcia como sindnimo de excelencia gastrondmica.
Esta expansién no solo aumenta el alcance geografico de sus
operaciones, sino que también optimiza la visibilidad de 1la
marca y fortalece su posicionamiento en el competitivo
panorama gastrondémico internacional.
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En definitiva, el legado de Dani Garcia es un brillante
ejemplo de coémo las técnicas innovadoras de marketing
gastrondomico, combinadas con una oferta excepcional, pueden
transformar la cocina de un chef en una experiencia global.

Con cada paso que toma, Garcia no s6lo sigue siendo un pionero
en su campo, sino que también establece nuevos estandares para
la industria, asegurando que su influencia y sus
contribuciones a la gastronomia mundial continlen creciendo y
resonando a lo largo del tiempo.



